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@ Branders lanza la campaiia de marca “Be
one of us” para Porsche

Barbara @ Local @ REPORT

La agencia de Zirich Branders desarrollé e implementd una campaifia de marca para Porsche. La atencion

se centra en dos rebeldes que dan vida al lema de la campafia «jS€é uno de nosotros!».

el personal editorial

29 de noviembre de 2022
Ferry Porsche sofiaba con un deportivo perfecto. Fue impulsado por este suefio, del cual sacé fuerza e
inspiracién. La actual campafia de marca de Porsche Suiza se basa en esta marca principal. Branders, la

nueva agencia lider de Porsche Suiza, desarrollé el principio rector creativo e implementé las medidas.

La campana sale del mundo del producto real y anima a la audiencia a realizar sus propios suefios.



29 de noviembre de 2022

Ferry Porsche sonaba con un deportivo perfecto. Fue impulsado por este suefio, del cual saco fuerza e
inspiracion. La actual campafia de marca de Porsche Suiza se basa en esta marca principal. Branders, la

nueva agencia lider de Porsche Suiza, desarroll el principio rector creativo e implement6 las medidas.
La campafia sale del mundo del producto real y anima a la audiencia a realizar sus propios suefios.

La campana se basa en el propdsito actual de la marca Porsche “Driven by Dreams”. Deberfa atraer la
atencion de una nueva generacién de posibles conductores de Porsche y entusiasmarlos con la marca. La

campafia actual también deberia contribuir a este objetivo.

Conectando Sonadores

Los rostros de la campafia son la empresaria de moda de Basilea y creadora de contenido Sandra Rodrigues
Pinto y el fotégrafo y director de Zurich Oliver Rust. Como modelos a seguir, deben transmitir con
autenticidad el mensaje de la campana: se trata de comenzar, abordar las cosas, pisar el acelerador, tal como

lo hizo Ferry en ese entonces.

Los videos de la campaiia forman el eje de la campafia. Los mundos de video se complementan con
anuncios impresos, formatos digitales y aplicaciones DOOH, un redisefio del centro de marca
Drivenbydreams.ch y articulos de texto para la revista periédica enriquecidos con imdgenes tomadas
especialmente. Tiempos Porscheque estd disponible en todos los centros Porsche y se envia a los clientes

existentes.

WIR HABEN EINEN TRAUM

i ereigen ihven Traum, b, 0 e Lekdensehat, aben sets sufs heoe Vol
e

S

Pt .
Fotogratund Dieector s Zieih. e erahlen s, was s e wa e a5
‘wolche Tikoma se noch habar.




BRINGT DIE NEUSTE SPORTLICHER UNTERWEGS MACANT
RENNSPORTTECHNOLOGIE ; MITEXTRA FAHRSPASS )

?gg ?:f ﬂ"“?ss DANK NOCH MEHR DYNAMIK
DER 911 GT3 RS A N

2
127 wsndmrni
06 ot
ot

Responsable en Porsche Suiza: Benjamin Bieber (Jefe de Marketing), Nathalie Busslinger (Comunicacién
y Marketing Minorista), Katharina Heckers (Marketing Digital). Responsable en Branders: René Allemann
(Director creativo y CEO). Marisa Giintlisberger (Directora Experiencia omnicanal), Walter Tagliaferri
(Director de publicidad), Sarah Hepp (Disefiadora de marca sénior), Anita Hsieh (Disefiadora de marca),
Luana Wiistiner (Consultora de marca junior), Lea Zaugg ( Junior Brand Consultant), Oliver Schmuki
(Senior Editor), Olivia Sasse (Video Periodista). Responsable de Correcto y Bueno: Ariane Pochon
(Productora/Directora), Sandra Kobel y Florian Kadler (Gerente de Produccién), Nino Michel (DoP),
Sabrina Zschenderlein (Diseno de Produccién), Vlady Oszkiel (Editor, Katerfilm), Maurice Mersinger
(Misica/Disefio de Sonido, KlingKlangKlong), Julian Joseph (Mezcla/VO, Tonverein), Christoph Walther
(Graduacién de color, Trinipix). Produccion digital: Guycolle. Estrategia de Medios: Doctorado en

Medios.




