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Die Neugestaltung des Globalwine Sortimentkatalogs vermittelt Premium-Positionierung und Weinconsulting-
Kompetenz. (Bilder: Branders)
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Als Importeur qualitativ hochstehender Weine aus der
ganzen Welt und als Berater von Weingütern in
unterschiedlichen Ländern und Regionen hat sich
Globalwine im Schweizer Weinhandel «als starker
Player etabliert», schreibt Branders in einer Mitteilung.
Im Hinblick auf die Stärkung der Positionierung im
zunehmend durch den Onlinehandel dominierten
Wettbewerbsumfeld unterstützte Branders Globalwine
bei der Schärfung der Markenstrategie sowie bei der
gezielten Überarbeitung des Auftritts.

Um die Ansprache der unterschiedlichen Zielgruppen
im B2C- und B2B-Umfeld zu optimieren, wurden bei
diversen Touchpoints sowohl inhaltliche als auch
gestalterische Potenziale identifiziert und in Form von
neuen Kommunikations- und Werbemitteln umgesetzt.

So wurden beispielsweise Privatkunden-Mailings
komplett neugestaltet und mit Storytelling-Elementen
angereichert, die nicht nur die Weine, sondern genauso
ihre Herkunft und ihre Macher präsentieren.
Gleichzeitig wurden neue Inhalte für den Newsletter-
Versand sowie für Social-Media-Kanäle aufbereitet, um
ein konsistentes Omnichannel-Markenerlebnis zu
schaffen, in welchem die Leidenschaft für Wein auf den
Kunden überspringt.

Um die digitale Präsenz der Marke zu stärken und
interaktiver zu gestalten, wurde im Rahmen einer
massgeschneiderten Social Media Strategie ein
YouTube-Kanal etabliert, für den laufend neuer
Videocontent erstellt wird. Die digitalen Kanäle werden
zudem durch zielgerichtete SEA-Massnahmen
unterstützt, die schon vor der Lancierung des neuen
Webshops im Spätsommer Traffic generieren.

In der Gastronomie sowie im Fach- und Grosshandel
können dank der Neugestaltung des Sortimentskatalogs
und der neu gestalteten, periodisch erscheinenden
Verkaufs-Broschüre «Cosmos» Zielgruppen effizienter
und emotionaler angesprochen werden. Zudem konnte
auf Produzentenseite mit einer neugestalteten
Firmenpräsentation bereits ein renommiertes Weingut
aus der Toskana als neuer Partner im Premium-
Portfolio von Globalwine gewonnen werden.

Verantwortlich bei Globalwine: Geri Theiler (CEO),
Yvo Magnusson (Leitung Verkauf Gastronomie), Alain
Bramaz (Leitender Önologe & Weinbau Consultant)
Micha Lindauer (Privatkunden & Fine Wines), Stefan
Lieberherr (Grafik & Design), Brigitte Auf der Maur
(Digital Marketing); verantwortlich bei Branders: René
Allemann (CEO, Creative Director & Founder), Marisa
Güntlisberger (Director Omnichannel Experience),
Philippe Knupp (Strategy Director), Oliver Schmuki
(Senior Editor), Micha Kumpf (Senior Brand Designer),
Anita Hsieh (Brand Designer), Thomas Hausheer
(Creative Brand Technologist), Martin Fähndrich
(Video Journalist) (pd/cbe)
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Als Importeur qualitativ hochstehender Weine aus der
ganzen Welt und als Berater von Weingütern in
unterschiedlichen Ländern und Regionen hat sich
Globalwine im Schweizer Weinhandel «als starker
Player etabliert», schreibt Branders in einer Mitteilung.
Im Hinblick auf die Stärkung der Positionierung im
zunehmend durch den Onlinehandel dominierten
Wettbewerbsumfeld unterstützte Branders Globalwine
bei der Schärfung der Markenstrategie sowie bei der
gezielten Überarbeitung des Auftritts.

Um die Ansprache der unterschiedlichen Zielgruppen
im B2C- und B2B-Umfeld zu optimieren, wurden bei
diversen Touchpoints sowohl inhaltliche als auch
gestalterische Potenziale identifiziert und in Form von
neuen Kommunikations- und Werbemitteln umgesetzt.

So wurden beispielsweise Privatkunden-Mailings
komplett neugestaltet und mit Storytelling-Elementen
angereichert, die nicht nur die Weine, sondern genauso
ihre Herkunft und ihre Macher präsentieren.
Gleichzeitig wurden neue Inhalte für den Newsletter-
Versand sowie für Social-Media-Kanäle aufbereitet, um
ein konsistentes Omnichannel-Markenerlebnis zu
schaffen, in welchem die Leidenschaft für Wein auf den
Kunden überspringt.

Um die digitale Präsenz der Marke zu stärken und
interaktiver zu gestalten, wurde im Rahmen einer
massgeschneiderten Social Media Strategie ein
YouTube-Kanal etabliert, für den laufend neuer
Videocontent erstellt wird. Die digitalen Kanäle werden
zudem durch zielgerichtete SEA-Massnahmen
unterstützt, die schon vor der Lancierung des neuen
Webshops im Spätsommer Traffic generieren.

In der Gastronomie sowie im Fach- und Grosshandel
können dank der Neugestaltung des Sortimentskatalogs
und der neu gestalteten, periodisch erscheinenden
Verkaufs-Broschüre «Cosmos» Zielgruppen effizienter
und emotionaler angesprochen werden. Zudem konnte
auf Produzentenseite mit einer neugestalteten
Firmenpräsentation bereits ein renommiertes Weingut
aus der Toskana als neuer Partner im Premium-
Portfolio von Globalwine gewonnen werden.

Verantwortlich bei Globalwine: Geri Theiler (CEO),
Yvo Magnusson (Leitung Verkauf Gastronomie), Alain
Bramaz (Leitender Önologe & Weinbau Consultant)
Micha Lindauer (Privatkunden & Fine Wines), Stefan
Lieberherr (Grafik & Design), Brigitte Auf der Maur
(Digital Marketing); verantwortlich bei Branders: René
Allemann (CEO, Creative Director & Founder), Marisa
Güntlisberger (Director Omnichannel Experience),
Philippe Knupp (Strategy Director), Oliver Schmuki
(Senior Editor), Micha Kumpf (Senior Brand Designer),
Anita Hsieh (Brand Designer), Thomas Hausheer
(Creative Brand Technologist), Martin Fähndrich
(Video Journalist) (pd/cbe)
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Als Importeur qualitativ hochstehender Weine aus der
ganzen Welt und als Berater von Weingütern in
unterschiedlichen Ländern und Regionen hat sich
Globalwine im Schweizer Weinhandel «als starker
Player etabliert», schreibt Branders in einer Mitteilung.
Im Hinblick auf die Stärkung der Positionierung im
zunehmend durch den Onlinehandel dominierten
Wettbewerbsumfeld unterstützte Branders Globalwine
bei der Schärfung der Markenstrategie sowie bei der
gezielten Überarbeitung des Auftritts.

Um die Ansprache der unterschiedlichen Zielgruppen
im B2C- und B2B-Umfeld zu optimieren, wurden bei
diversen Touchpoints sowohl inhaltliche als auch
gestalterische Potenziale identifiziert und in Form von
neuen Kommunikations- und Werbemitteln umgesetzt.

So wurden beispielsweise Privatkunden-Mailings
komplett neugestaltet und mit Storytelling-Elementen
angereichert, die nicht nur die Weine, sondern genauso
ihre Herkunft und ihre Macher präsentieren.
Gleichzeitig wurden neue Inhalte für den Newsletter-
Versand sowie für Social-Media-Kanäle aufbereitet, um
ein konsistentes Omnichannel-Markenerlebnis zu
schaffen, in welchem die Leidenschaft für Wein auf den
Kunden überspringt.

Um die digitale Präsenz der Marke zu stärken und
interaktiver zu gestalten, wurde im Rahmen einer
massgeschneiderten Social Media Strategie ein
YouTube-Kanal etabliert, für den laufend neuer
Videocontent erstellt wird. Die digitalen Kanäle werden
zudem durch zielgerichtete SEA-Massnahmen
unterstützt, die schon vor der Lancierung des neuen
Webshops im Spätsommer Traffic generieren.

In der Gastronomie sowie im Fach- und Grosshandel
können dank der Neugestaltung des Sortimentskatalogs
und der neu gestalteten, periodisch erscheinenden
Verkaufs-Broschüre «Cosmos» Zielgruppen effizienter
und emotionaler angesprochen werden. Zudem konnte
auf Produzentenseite mit einer neugestalteten
Firmenpräsentation bereits ein renommiertes Weingut
aus der Toskana als neuer Partner im Premium-
Portfolio von Globalwine gewonnen werden.

Verantwortlich bei Globalwine: Geri Theiler (CEO),
Yvo Magnusson (Leitung Verkauf Gastronomie), Alain
Bramaz (Leitender Önologe & Weinbau Consultant)
Micha Lindauer (Privatkunden & Fine Wines), Stefan
Lieberherr (Grafik & Design), Brigitte Auf der Maur
(Digital Marketing); verantwortlich bei Branders: René
Allemann (CEO, Creative Director & Founder), Marisa
Güntlisberger (Director Omnichannel Experience),
Philippe Knupp (Strategy Director), Oliver Schmuki
(Senior Editor), Micha Kumpf (Senior Brand Designer),
Anita Hsieh (Brand Designer), Thomas Hausheer
(Creative Brand Technologist), Martin Fähndrich
(Video Journalist) (pd/cbe)
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Als Importeur qualitativ hochstehender Weine aus der
ganzen Welt und als Berater von Weingütern in
unterschiedlichen Ländern und Regionen hat sich
Globalwine im Schweizer Weinhandel «als starker
Player etabliert», schreibt Branders in einer Mitteilung.
Im Hinblick auf die Stärkung der Positionierung im
zunehmend durch den Onlinehandel dominierten
Wettbewerbsumfeld unterstützte Branders Globalwine
bei der Schärfung der Markenstrategie sowie bei der
gezielten Überarbeitung des Auftritts.

Um die Ansprache der unterschiedlichen Zielgruppen
im B2C- und B2B-Umfeld zu optimieren, wurden bei
diversen Touchpoints sowohl inhaltliche als auch
gestalterische Potenziale identifiziert und in Form von
neuen Kommunikations- und Werbemitteln umgesetzt.

So wurden beispielsweise Privatkunden-Mailings
komplett neugestaltet und mit Storytelling-Elementen
angereichert, die nicht nur die Weine, sondern genauso
ihre Herkunft und ihre Macher präsentieren.
Gleichzeitig wurden neue Inhalte für den Newsletter-
Versand sowie für Social-Media-Kanäle aufbereitet, um
ein konsistentes Omnichannel-Markenerlebnis zu
schaffen, in welchem die Leidenschaft für Wein auf den
Kunden überspringt.

Um die digitale Präsenz der Marke zu stärken und
interaktiver zu gestalten, wurde im Rahmen einer
massgeschneiderten Social Media Strategie ein
YouTube-Kanal etabliert, für den laufend neuer
Videocontent erstellt wird. Die digitalen Kanäle werden
zudem durch zielgerichtete SEA-Massnahmen
unterstützt, die schon vor der Lancierung des neuen
Webshops im Spätsommer Traffic generieren.

In der Gastronomie sowie im Fach- und Grosshandel
können dank der Neugestaltung des Sortimentskatalogs
und der neu gestalteten, periodisch erscheinenden
Verkaufs-Broschüre «Cosmos» Zielgruppen effizienter
und emotionaler angesprochen werden. Zudem konnte
auf Produzentenseite mit einer neugestalteten
Firmenpräsentation bereits ein renommiertes Weingut
aus der Toskana als neuer Partner im Premium-
Portfolio von Globalwine gewonnen werden.

Verantwortlich bei Globalwine: Geri Theiler (CEO),
Yvo Magnusson (Leitung Verkauf Gastronomie), Alain
Bramaz (Leitender Önologe & Weinbau Consultant)
Micha Lindauer (Privatkunden & Fine Wines), Stefan
Lieberherr (Grafik & Design), Brigitte Auf der Maur
(Digital Marketing); verantwortlich bei Branders: René
Allemann (CEO, Creative Director & Founder), Marisa
Güntlisberger (Director Omnichannel Experience),
Philippe Knupp (Strategy Director), Oliver Schmuki
(Senior Editor), Micha Kumpf (Senior Brand Designer),
Anita Hsieh (Brand Designer), Thomas Hausheer
(Creative Brand Technologist), Martin Fähndrich
(Video Journalist) (pd/cbe)
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MARKTPLATZ SUCHE

Finden Sie die gewünschten
Unternehmen im Marketing und senden
Sie gleich eine Offertanfrage zu.

Jetzt Suche starten

Firmennamen / Keyword

Branche auswählen

Region

ZUM MARKTPLATZ $ SUCHEN

NEUESTE MELDUNGEN

Trivadis: Walter Andreas Müller parodiert
Kultwerbespot

Branders: Auffrischung der Marke
Globalwine

Rebel Communication: Der Ausweg aus
Hunger und Armut

Medienförderung: 120 Millionen mehr
während sieben Jahren

Vitamin 2: Praktisch auch für die
Einkaufstasche

ADC Award New York: CRK ist «Boutique
Agency of the Year»

DIESE ARTIKEL KÖNNTEN SIE AUCH INTERESSIEREN:

Zwei Neukunden im Portfolio
Die PR-Agentur arbeitet neu für die Höhere
Fachschule für Tourismus sowie für
Graubünden Ferien.

PRIMCOM

Auszeichnung für das
Mountainbike-Magazin
Die Fachzeitschrift wird in der Kategorie
Special Interest mit dem «European
Publishing Award» geehrt.

RIDE

HEUTE MEIST GELESEN

Trivadis: Walter Andreas Müller parodiert
Kultwerbespot

UKW-Abschaltung: Die Radiobranche ist
verunsichert

Covid auf Twitter: «Die Pandemie war ein Killer-
Issue»

Farner Consulting: Ein Zusammenspiel aller
Disziplinen

Kanton Bern: Reto Wüthrich wird
Kommunikationschef

CH Media: Modulør wird an Studio M verkauft

Promotion für Container aus
der Schweiz
Ein Mailing verspricht einen Rabatt und
bietet Rundumservice und Beratung für agile
Raumkonzepte an.

BASEL WEST

dpvideoproduction wird zu
Romeo & Jane
Die Filmproduktionsfirma dpvideoproduction
ändert nach 14 Jahren den Namen und
positioniert sich neu.

FILMPRODUKTION

Nicoletta Cimmino wird
Bandenmitglied
Auf zu neuen Audio-Abenteuern: Die frühere
SRF-«Echo»-Moderatorin schliesst sich den
Podcast-Spezialisten an.

AUDIOBANDE

PROBE-EXEMPLAR

Jetzt ein kostenloses Probe-
Exemplar von «persönlich»

bestellen.

JETZT BESTELLEN

Beyond Meat ist Marke des
Jahres
«Brand of the Year 2021» ist ein Hersteller
von Fleischersatz. Der Award wurde zum
siebten Mal verliehen.

PROMARCA

ABONNIEREN

NEWSLETTER ABONNIEREN

Erhalten Sie frühmorgens die
relevantesten Branchennews in
kompakter Form.

Vorname

Nachname

E-Mail

ZUM VIDEO

NEUROMARKETING

Video: Brain-Insight Nr. 4
Spielerisch zu mehr Business

persoenlich.com und Zutt & Partner erklären
Neuromarketing-Prinzipien. Diesmal:
Gamification

VERANSTALTUNGEN

SMX Advanced - Hub Zürich

Webinar: Mit WoodWing erfolgreich in die
digitale Zukunft

Studienergebnisse IGEM-Digimonitor 2021

Future of Marketing 2021

WEITERE VERANSTALTUNGEN
Das sind alle Schweizer
Gewinner
Das ETH-Spin-off Planted erhält die höchste
Auszeichnung «Best of Best». «Gold» gibt es
für die Agentur Echt.

GERMAN BRAND AWARD

Neuer Leiter Commercial
Publishing
Florian Sonderegger folgt per 1. August auf
Christian Lüscher, der das Unternehmen
verlassen hat.

20 MINUTEN

Das Schweizer
Kommunikationsmagazin
für Entscheider und
Meinungsführer

Abonnement
Interview
Medienrhetorik
Archiv

PROBE-EXEMPLAR BESTELLEN

Mediadaten
Team
Medienpartner
Newsletter
Veranstaltungen
RSS

Impressum
Datenschutz

Adresse
persönlich Verlags AG
Birmensdorferstr. 198
8003 Zürich

Tel.: +41 43 960 79 00
E-Mail: info@persoenlich.com

KONTAKTFORMULAR

Copyright © 2021 persönlich Verlags AG
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Die Branchennews
täglich erhalten!

(
Jetzt Newsletter

abonnieren.


