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TOP-20-BRANDS

Diese Marken haben
in der Krise die Herzen der
Schweizerinnen und Schwei-
zer erobert
Burgerpattys aus Erbsen und Naturheilmittel aus
dem Thurgau – in der Krise haben Marken mit
Nachhaltigkeits- und Gesundheitsfokus besonders
profitiert. Das ist die Rangliste.

von 
Fabian Pöschl

Darum gehts
Aus 489 Marken haben Schweizerinnen und Schweizer Beyond Meat
als die dynamischste ausgewählt.
Denn die Marke profitierte in der Krise vom generellen
Nachhaltigkeits- und Gesundheitstrend.
Deshalb landete auch die Naturheilmittelmarke A. Vogel auf dem
zweiten Platz.

Der Hype um vegane Burger ist riesig. Der Fleischersatzhersteller
Beyond Meat mit seinen Burgerpattys aus Erbsen statt Rind ist seit
zwei Jahren hierzulande erhältlich und boomt entsprechend stark.
Nun haben Schweizerinnen und Schweizer die US-Veganfirma aus
489 Marken erstmals zum Promarca-«Brand of the Year» gewählt.

Der Markenverband Promarca vergab bereits sechsmal den Titel
für die vertrauenswürdigste Marke basierend auf einer
Konsumentenumfrage von Havas. Diesmal zeichnete der Verband
aber erstmals die dynamischsten Marken aus. Denn in der Krise
sei so viel passiert und es seien neue Trends entstanden, wie es
auf Anfrage heisst. Als dynamisch gilt eine Marke, wenn sie an
Beliebtheit in der Bevölkerung gewinnt.

Über 4500 Personen aus der Deutsch- und Westschweiz haben an
der Umfrage teilgenommen. Sie beantworteten Fragen zur
Wahrnehmung von Marken in Bezug auf deren Dynamik und
Vertrauen. Berücksichtigt für den dynamischsten «Brand of the
Year» wurden dabei nur Marken, die Mitglieder beim Verband sind.
Diese verkaufen alle Produkte im Konsumgüterbereich.

«Beyond Meat trifft den Puls der Zeit»

Beyond Meat sei die dynamischste Marke unter den Promarca-
Mitgliedern, schreibt der Verband in einer Mitteilung. «Es ist eine
spannende Marke, mit grossem Wachstumspotenzial, welche den
Puls der Zeit trifft und auch fein schmeckt», sagt Promarca-
Geschäftsführerin Anastasia Li zu 20 Minuten.

Die FFF Fresh & Frozen Food AG vertreibt die pflanzlichen Burger
der US-Marke seit 2019 im Schweizer Markt. Für FFF-CEO Thomas
Wirth war die Lancierung ein «Meilenstein», der entscheidend
dazu beigetragen habe, moderne Fleischalternativen im
Bewusstsein der Konsumentinnen und Konsumenten nachhaltig zu
verankern.

Hättest du auch Beyond Meat an erster
Stelle gewählt?

 3970 VOTES

Ja

Nein

Weiss nicht

«Beyond Meat trifft beim Megatrend Nachhaltigkeit ins Schwarze»,
sagt auch der Markenexperte Philippe Knupp von der
Markenberatungsagentur Branders. Gerade in der jüngsten Krise
hätten Themen wie Nachhaltigkeit sowie Gesundheits- und
Ernährungsbewusstsein noch zusätzlich an Relevanz gewonnen.
Insofern könnte sich die Krise günstig für Bio-Marken ausgewirkt
haben.

A. Vogel profitiert vom Presserummel

Hinter Beyond Meat landet der Pflanzenheilmittelhersteller A.
Vogel auf dem zweiten Platz. Die Thurgauer Firma erlebte
vergangenen Herbst einen Boom um sein Naturheilmittel
Echinaforce. Eine Studie sagte eine Wirkung gegen das Corona-
Virus nach, worauf Kundinnen und Kunden den Apothekern das
Mittel regelrecht aus den Händen rissen. «Die Marke ist
entsprechend attraktiv», sagt Promarca-Geschäftsführerin Li.

Allerdings weist Markenexperte Knupp darauf hin, dass sich der
Hype um das Mittel, der sich am Schluss als Märchen
herausstellte, weniger positiv auf das Vertrauen der Marke
ausgewirkt haben dürfte. Dafür habe die Markendymanik durch
den Presse-Rummel profitiert. Zudem könnte sich wie bei Beyond
Meat der starke Natur-Bezug positiv aufs Image ausgewirkt haben.

Auf dem dritten Rang platziert sich der US-Hersteller Weber Grill.
Die Top 20 der dynamischsten Marken 2021 siehst du in der
Bildergalerie oben.

My 20 Minuten
Als Mitglied wirst du Teil der 20-Minuten-Community und profitierst
täglich von tollen Benefits und exklusiven Wettbewerben!

Erfahre hier mehr!
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Ich esse nur Fleisch von toten Tieren. Was soll daran falsch sein?

Verwirrt
10.06.2021, 08:37

Platz 3 für WEBER? Mit welcher Berechtigung? Man könnte meinen , Weber hat
sich auch hier eingekauft, Outdoorchef und Campingaz sind in meinen Augen
derzeit innovativer und ruhen sich nicht auf ihren alten Lorbeeren aus. Zudem
sprechen die aktuellen Lieferquoten auch für die zwei anderen Hersteller.
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KINOSTARTS JUNI 2021

Jetzt startet der Oscar-
Abräumer in der
Schweiz
Das Roadmovie «Nomadland» kommt
hierzulande auf die Leinwand, ein
Familienvater will Einbrechern eine
Lektion erteilen – diese Filme starten
neu im Kino.

NEUES VON ZWEIFEL: PIZZA, EI & SPECK UND
POULET

«Die Chips schmecken
ein bisschen nach
Schwefel»
Zweifel hat zur EM drei neue Chips
lanciert. Die Geschmacksrichtungen
werden online schlecht bewertet. In einer
Strassenumfrage von 20 Minuten
kommen die Chips aber gar nicht so
schlecht an.

SECHS-MONATE-FRIST

Sie waren früh dran –
jetzt droht ihr
Impfschutz abzulaufen
Vor fünf Monaten startete die Schweizer
Impfkampagne. Nun rückt die Deadline
für viele Personen näher, an der ihr
Impfschutz offiziell nicht mehr
gewährleistet ist.

HOMEOFFICE ALS JOBKILLER?

«Die Ehrgeizigen gehen
wieder an ihren
Arbeitsplatz»
Schweizerinnen und Schweizer lieben
das Arbeiten von zuhause aus. Wer aber
zu viel im Homeoffice sitzt, setzt seine
Karriere aufs Spiel – oder riskiert gar
seinen Job.

HÖHLENSYNDROM

«Die Rückkehr zur
Normalität macht mir
Angst»
Viele Personen fürchten sich vor der
Rückkehr zum normalen Leben, wie man
es vor Corona kannte. Zwei Betroffene
erzählen, wieso ihnen die
Coronamassnahmen-Lockerungen Angst
bereiten.

WEGEN IMPFUNG UND TIEFEN
INFEKTIONSZAHLEN

Die Masken-
Nachlässigkeit verbreitet
sich in der Schweiz
Die Schweizerinnen und Schweizer
nehmen es mit der Maskenpflicht immer
weniger genau. Doch Expertinnen und
Experten warnen: Auch zwei Wochen
nach der ersten Impfung ist man erst zu
knapp 50 Prozent geschützt.

REKORDTEMPO

Die Schweiz ist jetzt
beim Impfen Weltspitze
Nach einem harzigen Start hat die
Schweiz ihre Nachbarländer und sogar
die USA beim Impftempo überholt. Jetzt
legt sie nochmals einen Zahn zu – dank
2,5 Millionen weiterer Dosen.

NORMALISIERUNG IM SOMMER

Lockerungen sorgen für
Konsum-Boom
Der gebeutelten Wirtschaft steht ein
vielversprechender Sommer bevor: Mit
den Öffnungen geben Konsumenten ihr
Geld wieder aus. Der Konsum ist laut
Ökonomen einer der Haupttreiber für die
baldige Erholung.

ALPAMARE, AQUAPARC

Darum dürfen Badis bald
aufmachen,
Wasserparks aber nicht
Die Betreiber des Aquaparc im Kanton
Wallis sind enttäuscht. Während
Schwimm- und Thermalbäder nächste
Woche öffnen dürfen, bleiben
Wasserparks weiterhin geschlossen.

WENIGER TIERISCHE PRODUKTE ESSEN

Die Migros verkauft jetzt
mit Vegi-Produkten
gestrecktes Fleisch
Fleisch-Klassiker wie Würste, Gehacktes
und Burger gibts bei der Detailhändlerin
neu gespickt mit Rüebli, Tomaten,
Champignons oder Erbsenproteinen. So
soll der Fleischkonsum reduziert werden.
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Sie waren früh dran –
jetzt droht ihr
Impfschutz abzulaufen
Vor fünf Monaten startete die Schweizer
Impfkampagne. Nun rückt die Deadline
für viele Personen näher, an der ihr
Impfschutz offiziell nicht mehr
gewährleistet ist.

HOMEOFFICE ALS JOBKILLER?

«Die Ehrgeizigen gehen
wieder an ihren
Arbeitsplatz»
Schweizerinnen und Schweizer lieben
das Arbeiten von zuhause aus. Wer aber
zu viel im Homeoffice sitzt, setzt seine
Karriere aufs Spiel – oder riskiert gar
seinen Job.

HÖHLENSYNDROM

«Die Rückkehr zur
Normalität macht mir
Angst»
Viele Personen fürchten sich vor der
Rückkehr zum normalen Leben, wie man
es vor Corona kannte. Zwei Betroffene
erzählen, wieso ihnen die
Coronamassnahmen-Lockerungen Angst
bereiten.

WEGEN IMPFUNG UND TIEFEN
INFEKTIONSZAHLEN

Die Masken-
Nachlässigkeit verbreitet
sich in der Schweiz
Die Schweizerinnen und Schweizer
nehmen es mit der Maskenpflicht immer
weniger genau. Doch Expertinnen und
Experten warnen: Auch zwei Wochen
nach der ersten Impfung ist man erst zu
knapp 50 Prozent geschützt.

REKORDTEMPO

Die Schweiz ist jetzt
beim Impfen Weltspitze
Nach einem harzigen Start hat die
Schweiz ihre Nachbarländer und sogar
die USA beim Impftempo überholt. Jetzt
legt sie nochmals einen Zahn zu – dank
2,5 Millionen weiterer Dosen.

NORMALISIERUNG IM SOMMER

Lockerungen sorgen für
Konsum-Boom
Der gebeutelten Wirtschaft steht ein
vielversprechender Sommer bevor: Mit
den Öffnungen geben Konsumenten ihr
Geld wieder aus. Der Konsum ist laut
Ökonomen einer der Haupttreiber für die
baldige Erholung.

ALPAMARE, AQUAPARC

Darum dürfen Badis bald
aufmachen,
Wasserparks aber nicht
Die Betreiber des Aquaparc im Kanton
Wallis sind enttäuscht. Während
Schwimm- und Thermalbäder nächste
Woche öffnen dürfen, bleiben
Wasserparks weiterhin geschlossen.

WENIGER TIERISCHE PRODUKTE ESSEN

Die Migros verkauft jetzt
mit Vegi-Produkten
gestrecktes Fleisch
Fleisch-Klassiker wie Würste, Gehacktes
und Burger gibts bei der Detailhändlerin
neu gespickt mit Rüebli, Tomaten,
Champignons oder Erbsenproteinen. So
soll der Fleischkonsum reduziert werden.
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TOP-20-BRANDS

Diese Marken haben
in der Krise die Herzen der
Schweizerinnen und Schwei-
zer erobert
Burgerpattys aus Erbsen und Naturheilmittel aus
dem Thurgau – in der Krise haben Marken mit
Nachhaltigkeits- und Gesundheitsfokus besonders
profitiert. Das ist die Rangliste.

von 
Fabian Pöschl

Darum gehts
Aus 489 Marken haben Schweizerinnen und Schweizer Beyond Meat
als die dynamischste ausgewählt.
Denn die Marke profitierte in der Krise vom generellen
Nachhaltigkeits- und Gesundheitstrend.
Deshalb landete auch die Naturheilmittelmarke A. Vogel auf dem
zweiten Platz.

Der Hype um vegane Burger ist riesig. Der Fleischersatzhersteller
Beyond Meat mit seinen Burgerpattys aus Erbsen statt Rind ist seit
zwei Jahren hierzulande erhältlich und boomt entsprechend stark.
Nun haben Schweizerinnen und Schweizer die US-Veganfirma aus
489 Marken erstmals zum Promarca-«Brand of the Year» gewählt.

Der Markenverband Promarca vergab bereits sechsmal den Titel
für die vertrauenswürdigste Marke basierend auf einer
Konsumentenumfrage von Havas. Diesmal zeichnete der Verband
aber erstmals die dynamischsten Marken aus. Denn in der Krise
sei so viel passiert und es seien neue Trends entstanden, wie es
auf Anfrage heisst. Als dynamisch gilt eine Marke, wenn sie an
Beliebtheit in der Bevölkerung gewinnt.

Über 4500 Personen aus der Deutsch- und Westschweiz haben an
der Umfrage teilgenommen. Sie beantworteten Fragen zur
Wahrnehmung von Marken in Bezug auf deren Dynamik und
Vertrauen. Berücksichtigt für den dynamischsten «Brand of the
Year» wurden dabei nur Marken, die Mitglieder beim Verband sind.
Diese verkaufen alle Produkte im Konsumgüterbereich.

«Beyond Meat trifft den Puls der Zeit»

Beyond Meat sei die dynamischste Marke unter den Promarca-
Mitgliedern, schreibt der Verband in einer Mitteilung. «Es ist eine
spannende Marke, mit grossem Wachstumspotenzial, welche den
Puls der Zeit trifft und auch fein schmeckt», sagt Promarca-
Geschäftsführerin Anastasia Li zu 20 Minuten.

Die FFF Fresh & Frozen Food AG vertreibt die pflanzlichen Burger
der US-Marke seit 2019 im Schweizer Markt. Für FFF-CEO Thomas
Wirth war die Lancierung ein «Meilenstein», der entscheidend
dazu beigetragen habe, moderne Fleischalternativen im
Bewusstsein der Konsumentinnen und Konsumenten nachhaltig zu
verankern.

Hättest du auch Beyond Meat an erster
Stelle gewählt?

 3970 VOTES

Ja

Nein

Weiss nicht

«Beyond Meat trifft beim Megatrend Nachhaltigkeit ins Schwarze»,
sagt auch der Markenexperte Philippe Knupp von der
Markenberatungsagentur Branders. Gerade in der jüngsten Krise
hätten Themen wie Nachhaltigkeit sowie Gesundheits- und
Ernährungsbewusstsein noch zusätzlich an Relevanz gewonnen.
Insofern könnte sich die Krise günstig für Bio-Marken ausgewirkt
haben.

A. Vogel profitiert vom Presserummel

Hinter Beyond Meat landet der Pflanzenheilmittelhersteller A.
Vogel auf dem zweiten Platz. Die Thurgauer Firma erlebte
vergangenen Herbst einen Boom um sein Naturheilmittel
Echinaforce. Eine Studie sagte eine Wirkung gegen das Corona-
Virus nach, worauf Kundinnen und Kunden den Apothekern das
Mittel regelrecht aus den Händen rissen. «Die Marke ist
entsprechend attraktiv», sagt Promarca-Geschäftsführerin Li.

Allerdings weist Markenexperte Knupp darauf hin, dass sich der
Hype um das Mittel, der sich am Schluss als Märchen
herausstellte, weniger positiv auf das Vertrauen der Marke
ausgewirkt haben dürfte. Dafür habe die Markendymanik durch
den Presse-Rummel profitiert. Zudem könnte sich wie bei Beyond
Meat der starke Natur-Bezug positiv aufs Image ausgewirkt haben.

Auf dem dritten Rang platziert sich der US-Hersteller Weber Grill.
Die Top 20 der dynamischsten Marken 2021 siehst du in der
Bildergalerie oben.
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In einer Umfrage haben Schweizerinnen und Schweizer die dynamischsten Marken gewählt.
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Jetzt startet der Oscar-
Abräumer in der
Schweiz
Das Roadmovie «Nomadland» kommt
hierzulande auf die Leinwand, ein
Familienvater will Einbrechern eine
Lektion erteilen – diese Filme starten
neu im Kino.

NEUES VON ZWEIFEL: PIZZA, EI & SPECK UND
POULET

«Die Chips schmecken
ein bisschen nach
Schwefel»
Zweifel hat zur EM drei neue Chips
lanciert. Die Geschmacksrichtungen
werden online schlecht bewertet. In einer
Strassenumfrage von 20 Minuten
kommen die Chips aber gar nicht so
schlecht an.

SECHS-MONATE-FRIST

Sie waren früh dran –
jetzt droht ihr
Impfschutz abzulaufen
Vor fünf Monaten startete die Schweizer
Impfkampagne. Nun rückt die Deadline
für viele Personen näher, an der ihr
Impfschutz offiziell nicht mehr
gewährleistet ist.

HOMEOFFICE ALS JOBKILLER?

«Die Ehrgeizigen gehen
wieder an ihren
Arbeitsplatz»
Schweizerinnen und Schweizer lieben
das Arbeiten von zuhause aus. Wer aber
zu viel im Homeoffice sitzt, setzt seine
Karriere aufs Spiel – oder riskiert gar
seinen Job.

HÖHLENSYNDROM

«Die Rückkehr zur
Normalität macht mir
Angst»
Viele Personen fürchten sich vor der
Rückkehr zum normalen Leben, wie man
es vor Corona kannte. Zwei Betroffene
erzählen, wieso ihnen die
Coronamassnahmen-Lockerungen Angst
bereiten.

WEGEN IMPFUNG UND TIEFEN
INFEKTIONSZAHLEN

Die Masken-
Nachlässigkeit verbreitet
sich in der Schweiz
Die Schweizerinnen und Schweizer
nehmen es mit der Maskenpflicht immer
weniger genau. Doch Expertinnen und
Experten warnen: Auch zwei Wochen
nach der ersten Impfung ist man erst zu
knapp 50 Prozent geschützt.

REKORDTEMPO

Die Schweiz ist jetzt
beim Impfen Weltspitze
Nach einem harzigen Start hat die
Schweiz ihre Nachbarländer und sogar
die USA beim Impftempo überholt. Jetzt
legt sie nochmals einen Zahn zu – dank
2,5 Millionen weiterer Dosen.

NORMALISIERUNG IM SOMMER

Lockerungen sorgen für
Konsum-Boom
Der gebeutelten Wirtschaft steht ein
vielversprechender Sommer bevor: Mit
den Öffnungen geben Konsumenten ihr
Geld wieder aus. Der Konsum ist laut
Ökonomen einer der Haupttreiber für die
baldige Erholung.

ALPAMARE, AQUAPARC

Darum dürfen Badis bald
aufmachen,
Wasserparks aber nicht
Die Betreiber des Aquaparc im Kanton
Wallis sind enttäuscht. Während
Schwimm- und Thermalbäder nächste
Woche öffnen dürfen, bleiben
Wasserparks weiterhin geschlossen.

WENIGER TIERISCHE PRODUKTE ESSEN

Die Migros verkauft jetzt
mit Vegi-Produkten
gestrecktes Fleisch
Fleisch-Klassiker wie Würste, Gehacktes
und Burger gibts bei der Detailhändlerin
neu gespickt mit Rüebli, Tomaten,
Champignons oder Erbsenproteinen. So
soll der Fleischkonsum reduziert werden.
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