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APG|SGA/Mediaschneider

Die Gesundheit der Zukunft
Die APG|SGA und die Agentur Mediaschneider mit ihrerDie APG|SGA und die Agentur Mediaschneider mit ihrer
Digitalspezialistin Hoy haben für die Sanitas KrankenversicherungDigitalspezialistin Hoy haben für die Sanitas Krankenversicherung
gemeinsam eine programmatische DOOH-Kampagne realisiert.gemeinsam eine programmatische DOOH-Kampagne realisiert.

Basierend auf soziodemografischen Daten, definierten Zeitschienen und zielgenauer Aussteuerung rund um die
Verkaufsstellen wurde das Buch «Health Forecast – Die Gesundheit der Zukunft» programmatisch beworben. (Bild:
APG)

Das Aussenwerbeunternehmen APG|SGA und die Agentur Mediaschneider mit ihrer
Digitalspezialistin Hoy realisierten für die Sanitas Krankenversicherung eine
programmatische Digital-Out-of-Home-Kampagne, wie es in einer Mitteilung vom
Mittwoch heisst.

Die Grundlage wurde mit einer reichweitenstarken Awareness-Kampagne geschaffen,
mit der die Bevölkerung auf den Sanitas Health Forecast, eine Schweizer Publikation
über die Gesundheit der Zukunft, aufmerksam gemacht wurde. Um in einem zweiten
Schritt die Abverkäufe des Buches an den Verkaufsstellen zu unterstützen, analysierte
Mediaschneider die verkaufsstärksten Städte und den Onlineverkauf und optimierte die
Kampagne mit zusätzlichen, programmatischen Ausspielungen. Zum Einsatz kamen
einerseits die Demand Side Platform (DSP) Splicky sowie andererseits die Supply Side
Platform (SSP) VIOOH.

Konzipiert und produziert wurde der Sanitas Health Forecast und die dazugehörige
Werbekampagne von der Zürcher Creative Consultancy Branders. Letzteres erfolgte in
enger Zusammenarbeit mit der Digital-Marketing-Agentur Webrepublic.

Einschätzungen der PartnerEinschätzungen der Partner

«Für Mediaschneider ist Out-of-Home ein sehr attraktives, öffentlichkeitswirksames
Medium und bietet somit klaren Mehrwert in der Planung für unsere Kunden. Die
Adaption des Fachwissens von Hoy-Programmatic auf das Medium Plakat hat uns in
den vergangenen Monaten stark gefordert und zu einer tollen Lösung geführt. Für die
Sanitas konnten wir mit der APG|SGA den Werbedruck auf den POS hin optimieren»,
lässt sich Manfred Strobl, CEO von Mediaschneider, in der Mitteilung zitieren.

«Programmatic DOOH: zielgerichtet, dynamisch, flexibel, effizient», sagt Marco Chini,
Leitung Campaign Management bei Sanitas Krankenversicherung.

«Mit programmatischer Buchung über alle drei Sprachregionen bietet die APG|SGA als
Innovationsleaderin spannende neue Werbemöglichkeiten. In grossen Städten und
Bahnhöfen stehen bereits über 500 Screens für Programmatic zur Verfügung.
Werbekunden und Agenturen können dadurch digitale Flächen flexibel ansteuern und
ihre Botschaften mit zusätzlichen Targeting-Möglichkeiten ausspielen», so Michael
Pevec, Head of Programmatic APG|SGA. (pd/lol)
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DIESE ARTIKEL KÖNNTEN SIE AUCH INTERESSIEREN:

Mit «Pop-up Flights» an den Strand
Die Agentur begleitet Helvetic Airways bei der Lancierung eines neuartigen Konzepts von buchbaren
Flügen.
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Führungswechsel bei einer zur Gruppe gehörenden Digitalagentur und neuer Einsitz im Verwaltungsrat der
Gruppe.
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Serie zum Coronavirus: «Das CL-Finale wird nicht Vujo moderieren»
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Hirzel.Neef.Schmid.Konsulenten: Michael Schoenenberger wird PR-Berater

Media Focus: Die Werbeausgaben steigen wieder

Digitaltage: «Unsere Zukunft ist hybrid»

Die Geschichte von Quarterback Tom Brady
IWC Schaffhausen widmet sich dem erfolgreichsten Footballspieler. Who's mcqueen picture Zürich
produzierte.
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Frank Lang wird Director Consulting
Nico Podgorny verkauft zehn Jahre nach der Gründung seine Anteile, bleibt aber weiterhin in der Agentur
tätig.

THE HOUSE

Für mehr Kinder-Sicherheit im und am Wasser
Bereits zum 10. Mal setzt die Agentur die Wassersicherheits-Präventionskampagne für Concordia um.

QUADE & ZURFLUH

TV-KRITIK LESEN

TV-KRITIK

12.03.2020 - René Hildbrand

Wie ein Gamesüchtiger sein Leben verzockt
Computerspielsucht ist laut WHO eine Krankheit. Ein SRF-Dokfilm zeigte ein erschreckendes
Beispiel.

#züvenirs sind Erinnerungen dieses Sommers
Zübiza, Züstanbul, Züsterdam oder Zü-Tropez? Zürich Tourismus geht im Destinationsmarketing neue
Wege.

JUNG VON MATT/LIMMAT

! "

«Die meisten Ideen landen im Papierkorb»
Ruf Lanz war mit 28 Auszeichnungen die meistprämierte Agentur beim ADC. In Folge 81 äussern sich die
Inhaber.
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tätig.

THE HOUSE

Für mehr Kinder-Sicherheit im und am Wasser
Bereits zum 10. Mal setzt die Agentur die Wassersicherheits-Präventionskampagne für Concordia um.

QUADE & ZURFLUH

TV-KRITIK LESEN

TV-KRITIK

12.03.2020 - René Hildbrand

Wie ein Gamesüchtiger sein Leben verzockt
Computerspielsucht ist laut WHO eine Krankheit. Ein SRF-Dokfilm zeigte ein erschreckendes
Beispiel.

#züvenirs sind Erinnerungen dieses Sommers
Zübiza, Züstanbul, Züsterdam oder Zü-Tropez? Zürich Tourismus geht im Destinationsmarketing neue
Wege.

JUNG VON MATT/LIMMAT

! "

«Die meisten Ideen landen im Papierkorb»
Ruf Lanz war mit 28 Auszeichnungen die meistprämierte Agentur beim ADC. In Folge 81 äussern sich die
Inhaber.

SERIE ZUM CORONAVIRUS

von Matthias Ackeret
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Serie zum Coronavirus: «Das CL-Finale wird nicht Vujo moderieren»

Sommerserie über Podcasts: «Wir profitieren genauso wie die Zuhörerinnen»

Urheberschaft kennzeichnen: Wenn sich der Redaktor hinter dem Kürzel versteckt

Blick: Zehn Beschwerden wegen Masken-Leserbildern

ADC Gala: Indianer und Werber kennen keinen Schmerz

Pitch-Alternative: Jung von Matt/Limmat setzt auf «Chancen-Call»

Zur Veranstaltung.

Waadtland mit Tourismus-Risikoversicherung
Das Touristenbüro der Waadt (OTV) will das Waadtland als attraktive Feriendestination positionieren.

AGENCE TRIO

1,2 Millionen schwere Kampagne lanciert
Die Zentralschweizer Touristiker versuchen mit einer «Recovery»-Kampagne die Coronakrise zu bewältigen.

LUZERN TOURISMUS

Das Schweizer Kommunikationsmagazin
für Entscheider und Meinungsführer
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