
Branders realisiert  
Marken-Refresh für Beldona

Branders unterstützt die für Lingerie und Bademode bekannte 
Marke Beldona bei einem Refresh ihres Auftritts mit dem Ziel, 

auch in Zukunft erfolgreich moderne und selbstbewusste Frauen 
auf eine zeitgemässe Art anzusprechen.
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Gemeinsam mit dem Beldona-Team trieb Branders die bereits begonnene Weiterentwicklung 
der Positionierung voran und schärfte das Verständnis für bestehende und potenziell neue 
Zielgruppen. Dabei zeigte sich, dass sich der Auftritt und das Erscheinungsbild der Marke künftig 
stärker an einem zeitgemässen Lifestyle orientieren und gleichzeitig mehr «Premiumness» auss-
trahlen muss, um sich im Markt erfolgreich abgrenzen zu können.

Die Ansprache des starken Selbstbewusstseins moderner Frauen inspirierte zum Redesign 
zentraler visueller Merkmale im Erscheinungsbild der Marke. So nimmt die wiederkehrende, 
runde Bogenform im Designsystem einerseits Bezug auf den Anfangsbuchstaben der Marke und 
unterstreicht andererseits die Weiblichkeit der Markenidentität. In die Farbpalette des Corporate 
Designs mischen sich zudem vermehrt hautfarbene Töne, die sowohl Wärme ausstrahlen als 
auch Nähe zur Marke und ihrer Produkte schaffen sollen.



Das Ziel, als Premium-Marke Zugänglichkeit auszustrahlen, manifestiert sich auch im weiter-
entwickelten Bildstil. Die Bilder sollen offener und frischer wirken und weniger an erwartete 
Posen aus der Modefotografie erinnern. Der neue Stil ist eher an spontane Momentaufnahmen 
angelehnt, die das Gefühl der Nahbarkeit noch zusätzlich akzentuieren sollen.

Um den Anspruch von Beldona an einen zeitgemässen Auftritt im gesamten Markenerlebnis 
spürbar zu machen, wurden zahlreiche Touchpoints visuell optimiert. Von der Gestaltung von 
Schaufenstern am POS über das neu designte Kundenmagazin bis hin zu Social-Media-Posts 
wurde das Markenerlebnis um diverse Aspekte bereichert, die das frische Image der Marke zum 
Leben erwecken sollen.
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